
网络中心 责任编辑/罗蓉芳 周媛婷 美编/陈妍
电话：0596-2028110

E-mail:xw@zznews.cn72023年2月1日 星期三
漳州新闻网：www.zznews.cn网事

“““““兔元素兔元素兔元素兔元素兔元素”””””唱主角唱主角唱主角唱主角唱主角 点燃节日点燃节日点燃节日点燃节日点燃节日“““““烟火气烟火气烟火气烟火气烟火气”””””
辞“虎”迎“兔”，万象更

新。说起今年春节的“顶
流”，小兔子们当之无愧。兔
文化历史源远流长、生肖兔
自带萌宠特质、兔字“谐音
梗”层出不穷……多元的特
征为各界创作者们提供了灵
感，赋予兔子以不同的形象
和深刻的寓意。“兔元素”风
靡全国，各地围绕生肖文化、
春节文化，开展一系列创意
十足的文旅活动，线上线下
齐发力，年前年后热度不减，
不仅烘托了浓浓的新年氛
围，也进一步拉动消费。

全国各地“兔”里“兔”气

在四川自贡灯会上，26 米的唐装
机甲兔骑着彩瓷工艺的金鱼戏莲花，
尽显赛博朋克风；在杭州的街头，520
路双层巴士扮兔出行，“屁股”上长出
了毛茸茸的“兔尾巴”，兔味十足；在福
建泉州古城，蟳蜅簪花兔、幸福兔、丹
宁温暖兔、惠女兔、幻彩兔等 5 只“巨
兔”相继亮相，迅速火出圈……春节期
间，全国各地的“兔年周边”申请出战，
为城市带来更多“烟火气”，甚至在网
络上掀起了一场“全国兔子比美大
赛”。网友赵小堂评论，在众多兔子
中，她最喜欢的是来自福建的蟳蜅簪
花兔，一只永生花制作而成的兔子，正
面憨态可掬，背面有蟳蜅女的簪花盘
头，集颜值与文化于一身。

“追兔”的风潮也吹到了漳州的大
街小巷，市区的 13个公园含“兔”量满
满，给足了仪式感。例如，西院湖公
园将漳州的生态海绵城市、福文化、
兔宝宝等元素相融合，推出《玉兔遨
游星河》《兔宝送福咯》等灯组，惟妙
惟肖；芝山公园北门有只特别的“科
技兔”，上下开合的面罩，脚部还有旋

转的齿轮，时尚酷炫的造型让人
眼前一亮……“以往年相比，今

年漳州兔子花灯的花样又

多又好看，真是大饱眼福。”春节假期
没有出游计划的市民张先生认为，能
在本地观赏到如此璀璨的夜景花灯，
很是欣慰。

商场商超“萌兔”成主角

记者走访发现，“兔元素”融入漳
州 的 各 大 商 圈 ，将 春 节 氛 围“ 拉
满”。在碧湖万达广场，“悦启新年
兔 HAPPY”的兔年布景矗立商场入
口处，吸引了不少市民上前合影留
念；以“TOO 燃新生”为主题的节庆
美陈让印象汇充满活力与新鲜感；
在中闽百汇商场门口，不少小朋友
手拎兔灯或是兔子形状的面人，喜
气洋溢在脸上……这些“兔精灵”为
市民带来新年的跃动之喜，更带动
了节日的消费。

商场里，毛绒软萌的兔子玩偶、充
满年味的福兔装饰品、联名款兔子服
饰等带有兔子、新年元素的商品成了
不少人为亲朋好友购买新年礼物的首
选。“这些兔子公仔很好看，兔年送兔
子，礼轻情意重。”市民曾先生一口气
挑选了三只兔子公仔，将作为新年礼
物送给他的好朋友。

春节前后，以兔年生肖系列为代
表的黄金饰品，受到消费者青睐。各
个黄金首饰专柜都将兔年生肖饰品摆

放在显眼的位置供顾客选购。“从去年
年底开始，生肖兔系列的黄金饰品就
开始热卖，包括手链、吊坠、耳钉等，其
中几个热销款还补了几次货。”柜台工
作人员告诉记者。

线上“兔商品”持续热销

除了线下消费，线上消费也火
热。电商平台的商家们使出“十八般
武艺”，各类“兔元素”年货应有尽
有。年货节期间，天猫平台的年货、
兔年拜年服饰成了热门搜索词。记
者搜索发现，兔子卫衣、毛衣等带有
兔元素的服饰销售火爆，一款酒红色
兔子卫衣销量达到了 5000+。天猫超
市的雪兔多肉、“兔子花”仙客来颇受
消费者喜爱，其中，花形酷似兔耳朵
的 仙 客 来 销 售 同 比 增 长 超 过 了 10
倍。京东年货节消费数据也显示，春
节期间，与“兔年”相关产品同比增长
了 30 倍。可见，兔年买“兔”是消费
者达成的共识，也反映了人们对生肖
兔形象的喜爱。

此外，记者通过美团、饿了么等外
卖平台搜索发现，不少漳州本地百货
店、便利店、文具店等实体店纷纷售卖
新年饰品、“兔元素”商品，通过即时零
售等方式让消费者装扮红火新年。

☉本报记者 林 颖

谣言内容：有流言称，水果越酸维生素C含量越高，吃柠檬补充维C最理想。
真相：上述说法不实。水果的酸度主要取决于水果中的有机酸含量，跟维生素

C没有直接关系，所谓“水果越酸维生素C含量越高”的说法有误。此外，无菌蛋并
非完全无菌，一般生食的期限是 7到 10天，超过期限也需加热后食用，营养价值与
普通蛋无异。并且研究表明，鸡蛋生吃不如熟吃，因为水煮蛋中91%的蛋白质可被

人体吸收，而生鸡蛋含有一些蛋白酶抑制剂，生吃会影响蛋白质的消化吸收。
(来源:中国互联网联合辟谣平台)

谣言内容：近日，一则“‘国务院联防联控小组’正式摘牌”
的消息，在网络上广泛传播。

真相：国务院从未成立过这个小组。造谣者把“国务院联
防联控机制”中的“机制”改换成了“小组”，两字之差，差之“十
万八千里”。据核实，网上流传的图片并不是什么联防联控小
组摘牌场景，而是国家卫健委2020年将其新闻发布会背景改
成国务院联防联控机制发布会背景的照片。

(来源:国家卫健委官网、中国互联网联合辟谣平台)

“没想到现在能在线上逛庙会、玩游
戏，还可以在线下兑换春节福袋。”今年
春节，不少像王科翔一样的北京市民，通
过虚拟与现实相融合的形式，体验到了

“厂甸庙会”这项国家级非遗的魅力。
厂甸庙会是北京市西城区首批入选

国家级名录的非遗项目，与四川成都青
羊宫庙会、江苏南京夫子庙庙会和上海
城隍庙庙会并称为中国四大庙会。今年
春节，厂甸庙会开创全国庙会先例，将传
统文化与“元宇宙”技术相结合，为这项
民俗活动提供了全新的“玩法”。

游客通过扫码进入“元宇宙·厂甸庙
会”小程序，可以观赏到一比一复刻的北
京琉璃厂古文化街，还可以在基于现实
构建的虚拟场景里参与“拼手速·吹糖
人”“猜灯谜·云探店”“放烟花·迎福气”

“逛非遗·买年货”等一系列丰富多彩的
民俗活动，完成相应任务后还可以前往
线下，在线下参与活动的琉璃厂老字号
商铺内领取节日礼品。

北京市西城区文物保护管理中心主
任钮鑫表示，打造“元宇宙·厂甸庙会”的
初衷就是想把厂甸庙会这项国家级非遗
项目保护和传承下去。“互联网已经成为

现代人生活中不可或缺的一部分，基于
这样的发展趋势，保护非遗的方式也应
该与时俱进。”钮鑫表示，厂甸庙会不仅
是一个品牌，更重要的是它属于所有非
遗老字号，属于所有非遗传承人，更属于
每一个喜爱这项文化的人。未来，“元宇
宙·厂甸庙会”将继续借助科技手段实现
升级与创新，“我们希望打破空间、时间
的限制，让人们随时随地都可以‘云游’
厂甸庙会，让厂甸庙会走进每一代人的
心中”。

就像钮鑫所说：“观众在哪里，厂甸
庙会就在哪里。”“元宇宙·厂甸庙会”揭
开了国家级非遗项目厂甸庙会“云”保护
大幕，也让非遗在实现“云”保护的过程
中，人人都能参与进来，成为非遗的守护
者、传承者。北京市西城区文物保护管
理中心的创新尝试，为这个春节奉上了
多样化、高品质的假日文化盛宴，同时也
为打造具有广泛国际影响力的中国文化
品牌提供了新的探索路径。

（来源：光明网）

科技让非遗有了新科技让非遗有了新科技让非遗有了新“““玩法玩法玩法”””
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如今，在直播间
购物已成为市民主
要的购物渠道之一。

本报记者
王心如 摄

市民在商场兔
年布景前合影留念

本报记者
林 颖 摄

（（资料图片资料图片））

“““国务院联防联控小组国务院联防联控小组国务院联防联控小组”””正式摘牌正式摘牌正式摘牌？？？

@@焦点网谈焦点网谈

“名牌包秒杀！一共 10 单！”“内
部渠道，大牌同款货源，20 秒下架！”

“这个价格错过不会再有，下播删链
接！”……在直播间，主播们娴熟的话
术让人怦然心动，然而，看似“物美价
廉”“性价比极高”的直播商品中，假货
却鱼目混珠。近年来，直播带货等消
费新业态兴起，为市民生活带来便利，
但夸大宣传、销售假冒伪劣商品、伪造
销售数据等问题频发，市民防不胜防，
折射出直播行业乱象。

直播火热直播火热 假货频现假货频现

记者在采访中了解到，不少市民
在直播间买到过假货。“我在直播间下
单了某品牌的面霜，价格比之前旅游
时在免税店购买的还便宜 50 元。”市
民李梦丹收到面霜后发现，虽然外观
看起来没什么问题，但打开后，气味却
有些不同。“直播间买的这个面霜味道
有些刺鼻，质地也不顺滑。通过各种
方式做了鉴定后，证明了这个面霜是
假货。”李梦丹随即找到商家、平台及
直播间售后进行了维权。

然而，虽买到假货，但不少市民的
维权之路并不顺利。“主播介绍时，说
是天然海水珍珠，假一赔三，到货后发
现是塑料贝珠。”市民杨怡向平台投诉
商家售假行为后，商家却依然在直播
间售卖她当时购买的珍珠产品。“维权
有些麻烦，客服要求提供国家检测机
构认证的产品检测报告，否则不予受

理本次投诉。”在采访中，不少市民
表示，买到假货或因无法提供有力
的证据，或因举证成本太高，只能自
认倒霉。

记者在“黑猫投诉”平台发现，消
费者针对电商直播平台的投诉涉及商
品以次充好、虚假营销、售卖假冒伪劣
产品等多方面问题，搜索“直播售假”
等关键字，有 834条相关的投诉信息，
投诉信息涉及不少直播卖货平台，内
容包括售卖假货、出售“三无”产品、平
台商家营业执照造假、联系不到售后
等，“夸大其词”“虚假宣传”“货不对
板”等成为消费者集中吐槽的焦点。

其实，在 2022 年，各地公安、市
场监管等部门已查处多起通过直播
平台售假案件，其中不少案件涉案
金额超过千万元，其中服装、配饰、
酒水类等售假屡见不鲜。业内人士
指出，在目前的政策监管下，直播平
台均设有针对上架商品的资质审
核，但部分商家会选择伪造资质与
合规证明，不同平台针对假货产品
的惩处机制也不同，而对于消费者
来说，投诉假货产品不仅鉴定成本
高，维权时间成本也高。

此外，直播电商链条上，除了直接
对接品牌方，也有商家选择与代工厂
合作，代工厂产品的质量几乎与品牌
方无异，而部分代工厂会在派送环节
进行选择，直播平台难以从中进行绝
对性审核与监督，例如正品售往一线
城市、高仿品售往四五线城市、二三线
城市随机发货。

避免盲目冲动避免盲目冲动 做到科学消费做到科学消费

电商销售与线下实体店不同，而
直播带货又比其他销售方式具有更强
的即时性，受众更广泛，在直播间购物
时，消费者若购买到假货，极易面临取
证难、维权难等问题，陷入各种消费纠
纷。

现行的民法典、电子商务法、消费
者权益保护法、广告法对制假售假等
行为都有相应的规定，2022 年 3 月，

《关于进一步规范网络直播营利行为
促进行业健康发展的意见》进一步明
确了平台方的监管职责。不过，直播

带货套路多，消费者在购物时，要避免
盲目冲动。

当直播带货出现质量问题时，商
品一般由商品或者服务的销售者、提
供方或电子商务经营者承担售后责
任。业内人士指出，如果主播是接受
品牌方委托为其带货，一般是广告发
布者或广告代言人的身份，与消费者
之间不构成买卖合同关系，不直接对
商品质量负责。但如果主播是为自己
的店铺带货，则兼具主播及经营者身
份，此时主播与消费者建立了买卖合
同关系，应当对产品或者服务的质量
问题承担售后责任。此外，主播带货
时，为促进商品销售，会对商品的性
能、质量、使用效果等进行介绍，如果
主播宣传的内容涉及具体的商品名
称、数量、价格、质量等信息，消费者同
意并下单的，其宣传内容属于要约，是
合同的一部分，如果卖家交付的商品
不符合上述推介的内容，则构成违约，
消费者可以根据民法典相关规定，要
求其承担违约责任。如果带货主播在
推介商品或服务时有欺诈行为，被欺
骗的消费者还可以根据消费者权益保
护法主张惩罚性赔偿。

直播购物有风险，消费者要避免
盲目冲动，做到科学消费，注意综合考
虑商品品质、店铺信用、购买评价等多
方面因素，根据自身实际需要理性消
费。在购物时，注意保留相关购物记
录，如主播在直播时的质量宣
传信息、购买及支付凭证等电
子数据信息，这是发生交易纠
纷时进行维权的重要依据，
遇到消费纠纷时，及
时向相关部门提供
线索，维护自身合法
权益。

☉本报记者
王心如
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